DER DACHVERBAND DER FAIR TRADE-ORGANISATIONEN IN DER SCHWEIZ.
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Swiss Fair Trade: Ein Dachverband, ein Ziel.

Wer ist Swiss Fair Trade?

Swiss Fair Trade ist der Dachverband der Fair Trade Organisationen in der Schweiz. Die
anerkannten Mitgliedsorganisationen verfolgen die gleiche Definition des Fairen Handels und
verpflichten sich zur Einhaltung der hohen Grundsatze und Standards des Fairen Handels.
Der Verband ist juristisch als Verein organisiert und gemeinnitzig tatig.

Was wir tun.

Swiss Fair Trade setzt sich dafir ein, den Fairen Handel in der Schweiz zu fordern, faire
Handelsstrukturen zu starken und die hohen Anforderungen und Standards an den Fairen
Handel zu etablieren.

Hier ist Swiss Fair Trade aktiv

¢ Kompetenzzentrum: Swiss Fair Trade férdert den Fairen Handel in der Schweiz, erar-
beitet Positionspapiere und Handlungsempfehlungen zu Kernthemen und entwickelt die
hohen Standards des Fairen Handels weiter.

e Interessensvertretung: Mit politischer Arbeit nimmt Swiss Fair Trade die Interessen
des Fairen Handels wahr und setzt sich daflr ein, die rechtlichen und gesellschaftlichen
Rahmenbedingungen in der Schweiz zu verbessern.

« Offentlichkeitsarbeit: Im Dialog mit der Wirtschaft, der Bevélkerung und den Medien
fordert Swiss Fair Trade den Wissenstransfer und regt einen aktiven &ffentlichen Diskurs
an. Der Verband ist Trager der Fair Trade Town Kampagne, die Stadte und Gemeinden,
die sich fir den Fairen Handel engagieren, auszeichnet.

Mitglieder von Swiss Fair Trade
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Was bietet Swiss Fair Trade?

Prisenz in der Offentlichkeit

Breite Informationsarbeit

Swiss Fair Trade fiihrt diverse Aktivitdten zum Fairen Handel durch und betreibt Offentlichkeits-
arbeit zu diversen Nachhaltigkeitsthemen. Neben der Fair Trade Town Kampagne wird zu The-
men informiert, wie z. B. zum Klima, nachhaltigen Textilen, Fair Trade Handelsvolumen sowie
internationalen, politischen oder legislativen Entwicklungen. Der Internationale Tag des Fairen
Handels am zweiten Samstag im Mai stellt dabei jeweils ein Hohepunkt dar, an dem ein definier-
tes Thema behandelt und national umgesetzt wird.

Kampagne Fair Trade Town

Ziel der Kampagne ist es, das Bewusstsein in der Schweizer Bevdlkerung flr Fair Trade Produkte
zu scharfen und eine positive Verhaltensanderung zu bewirken. Einbezogen werden jeweils alle
Akteure der Stadt, also Unternehmen, Detailhandel, Gastronomie, Schulen, 6ffentliche Instituti-
onen und Verwaltungen. Diese Akteure missen Fair Trade Produkte anbieten und Aktivitaten
dazu veranstalten.

Insgesamt tragen in der Schweiz zurzeit 19 Stadte diese internationale Auszeichnung, z. B. Ba-
sel, Bern, Gossau, Carouge Bellinzona. Zahlreiche weitere Gemeinden sind interessiert Fair Trade
Town zu werden, darunter auch die Stadte Genf und Liestal. Weitere Informationen finden Sie
auf www.fairtradetown.ch.
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Kompetenzzentrum

Swiss Fair Trade verfolgt das Ziel, die hohe Glaubwirdigkeit und das Prestige des Fairen Handels
in der Schweiz und international zu erhalten und weiterzuentwickeln. Herausforderungen und
zentrale Themen der Mitglieder werden gemeinsam diskutiert. Mittels Workshops und Learning
Foren werden gemeinsame Ldsungen entwickelt und best practices Lésungen aufgezeigt.

Swiss Fair Trade bietet allgemeine Informationsmaterialien zum Fairen Handel. Der Verband er-
arbeitet Positionspapiere und Handlungsempfehlungen, zu Themen wie zum Beispiel «Nachhal-
tige Textilien» und «Mindestpreise und living wage / living income». Die Mitglieder haben sich
auf eine gemeinsame Definition des Fairen Handels geeinigt und halten dies in ihrer taglichen
Arbeit ein.

Interessenvertretung

Swiss Fair Trade betreibt politisches Lobbying auf nationaler, kantonaler und kommunaler Stufe.
Der Dachverband setzt sich zum Ziel die rechtlichen und gesellschaftlichen Rahmenbedingungen
fur den Fairen Handel in der Schweiz zu verbessern.

In der Diskussion um fairen und nachhaltigen Handel verfiigt Swiss Fair Trade Uber ein breites
Netzwerk. Der Dachverband bringt das Thema Arbeits- und Menschenrechte auch in diverse na-
tionale Politikbereiche ein, wie z.B. in die Offentliche Beschaffung, in die «Strategie Nachhaltige
Entwicklung 2030» oder die Bewertung und Schwerpunktlegung der «Sustainable Development
Goals» der Schweiz.

Mitbestimmung und Mitgestaltung

Swiss Fair Trade ist als Verein organisiert und bietet als solcher die Mdglichkeiten zur aktiven
Mitgestaltung der Themen. Workshops und Learning Foren stehen Mitgliedern und unterstutzen-
den Organisationen offen. Die stimmberechtigte Teilnahme an der Generalversammlung ist den
Mitgliedern vorbehalten. Die Kampagne Fair Trade Town bietet zahlreiche Gelegenheiten, in der
Offentlichkeit présent zu sein und aktiv mitzuwirken.

Welchen Formen der Zusammenarbeit existieren?

Mitglied: Mitgestaltung des Fairen Handels

Mitglieder haben die Haupttatigkeit im Fairen Handel und setzen die Vision des Fairen Handels
als gesamtes Unternehmen um. Gemeinsam werden wir den Fairen Handel in der Schweiz ge-
stalten. Mitglieder sind an der Generalversammlung stimmberechtigt und werden durch diese
aufgenommen.

Unterstitzer: Thematische Involvierung

Bei Unterstitzer handelt es sich um nachhaltige Firmen, die Fair Trade Produkte oder Angebote
fihren aber Fair Trade nicht als Kernaufgabe wahrnehmen. Unterstitzer werden in alle Tatigkei-
ten des Verbandes involviert: Erfahrungen, Beurteilungen und Meinungen werden in der Weiter-
entwicklung bericksichtigt und fliessen als Empfehlung an der Generalversammlung ein.
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Welchen Zusatznutzen bringt eine Zusammenarbeit?

Mitglieder und Unterstitzer finden im Verband Partner, die sich ebenfalls fiir die Situation in
Entwicklungslandern und deren Relevanz flir Konsumentinnen und Konsumenten in der Schweiz
interessieren. Themen, die Mitgliedern wichtig sind, erhalten im Verbund mit rund 30 weiteren
Swiss Fair Trade Partnern mehr Gewicht. Durch die gemeinsame Interessensvertretung bekom-
men die Anliegen und Ziele der Mitglieder gegeniber Politik und Gesellschaft eine starkere
Stimme.

Ihre konkreten Vorteile:
e Mitgestaltung und Weiterentwicklung des Fairen Handels in der Schweiz
e Know-how Austausch mit Swiss Fair Trade Mitgliedern aus unterschiedlichen Branchen
e Gemeinsames Sprachrohr gegeniiber Handel, Wirtschaft und Offentlichkeit
e Politisches Lobbying zur Verbesserung der rechtlichen Rahmenbedingungen
e Présenz in der Offentlichkeit durch die Fair Trade Town Kampagne
e Verwendung des Swiss Fair Trade Logos
e Vorzugskonditionen bei Pressemonitorings und bei internationalen Geldtransfers

Wie funktioniert der Aufnahmeprozess?

Als Mitglied

Voraussetzung fir die Mitgliedschaft ist ein Commitment zu den «Grundsatzen und Standards»
von Swiss Fair Trade. Siehe: https://www.swissfairtrade.ch/fair-trade/definition-fair-trade/ Die-
ses wird im Rahmen des Aufnahmeverfahrens auf der Basis eines Reporting-Formulars von der
Monitoring Kommission uberpruft.

Folgende 4 Schritte fiihren Sie zur Mitgliedschaft:

1. Laden Sie das Reporting fiir Handelsbetriebe herunter https://www.swissfairtrade.ch/mit-
glieder/mitglied-werden/ Falls Ihre Firma kein Handelsbetrieb ist, nehmen Sie mit uns Kon-
takt auf und wir senden Ihnen das entsprechende Formular zu.

2. Sie flllen das Reportingformular aus. Mit dem Reportingformular wird anschliessend Uber-
prift, ob und wie Ihre Firma die «Swiss Fair Trade Grundsatze und Standards» erfillt.

3. Die Monitoringkommission prift das Reporting und flhrt ein persdnliches Gesprach mit
Ihnen. Die Kommission formuliert eine Empfehlung tiber Annahme oder Ablehnung des An-
trags.

4. Die definitive Aufnahme erfolgt an der nachsten Generalversammlung von Swiss Fair Trade.
Diese findet jeweils im Juni statt.

Der Beitrag fur die Mitgliedschaft ist nach Umsatzhdhe definiert (siehe Anhang).

Als Unterstitzer

Nach Kontaktaufnahme mit der Geschaftsstelle auf info@swissfairtrade.ch erhalten Sie das An-
meldeformular. Dieses wird von der Geschaftsstelle Uberprift und mit einer Empfehlung dem
Vorstand unterbreitet. Der Vorstand entscheidet liber die Aufnahme als Unterstitzer zu Swiss
Fair Trade.

Der Beitrag fir Unterstitzer ist nach Umsatzhéhe definiert (siehe Anhang).
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Anhang:
Was kostet eine Mitgliedschaft?

Der jahrliche Mitgliederbeitrag ist abhangig vom Umsatz der Organisation und wird wie folgt

klassifiziert:

M1 Umsatz bis CHF 0.5 Mio: CHF 600

M2 Umsatz CHF 0.5 bis 1.5 Mio: CHF 1'000
M3 Umsatz CHF 1.5 bis 3.0 Mio: CHF 1'500
M4 Umsatz CHF 3.0 bis 5.0 Mio: CHF 2'400
M5 Umsatz CHF 5.0 bis 10.0 Mio: CHF 3'600
M6 Umsatz CHF 10.0 bis 15 Mio: CHF 4'800
M7 Umsatz tGber CHF 15 Mio: CHF 6'400

Was sind die Kosten als Unterstiitzer?

Die Beitrage bemessen sich am Umsatz mit Fair Trade-Angeboten und/oder Produkten.

Umsatz bis CHF 0.5 Mio.: CHF 200.-
Umsatz CHF 0.5 bis 1.5 Mio.: CHF 600.-
Umsatz CHF 1.5 bis 3.0 Mio.: CHF 800.-
Umsatz CHF 3.0 bis 5.0 Mio.: CHF 1'500.-
Umsatz CHF 5.0 bis 10.0 Mio.: CHF 2'400.-
Umsatz CHF 10.0 bis 15.0 Mio.: CHF 3'200.-
Umsatz tUber CHF 15.0 Mio.: CHF 4'800.-
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